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Sport

Bikefestival Basel — Spektakel und
Attraktionen am Rheinknie

Bereits zum 24. Mal treffen sich am 17./18. August 2019 auf der Pferderennbahn Schénzli,
direkt neben der St.-Jakob-Arena, weltbeste Mountainbiker. Das Schénzli bietet mit seiner
gesamten Infrastruktur ideale Bedingungen fiir ein Riesenspektakel.

von
Friedrich Déhler
Medienverantwortlicher
Bikefestival Basel
medien@bikefestival-basel.ch

Auf dem Sprungparcours zeigen die Athleten ihre Weltklasse. Bilder: zvg
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or 23 Jahren fand die
erste Bike-Veranstal-
tung statt, damals

noch in der nahegelegenen
Gemeinde Reinach auf dem
Feld eines Bauern. Initiant
war der Unternehmer Chris-
toph Jenzer, der heute als Vi-
zeprdsident noch immer im
OK tdtig ist. Als ehemaliger
Elitebiker kannte er die Szene
und wollte sich, nach seinem
sportlichen Riicktritt, bei der
Nachwuchsférderung ein-
bringen. So fand die vom da-
maligen Nationaltrainer Andi
Seeli initiierte Nachwuchs-
serie «Strom Cup» den Weg
nach Reinach.

Die Veranstaltung in der
Agglomerationsgemeinde
von Basel wuchs von Jahr zu Jahr. Die Teilneh-
merzahlen legten stark zu, und immer mehr
Aussteller wollten auf dem Renngeldnde ihre
Produkte prisentieren. In der Folge kam die
Infrastruktur an ihre Grenze. Dariiber hinaus
verursachten schlechte Wetterbedingungen
mit viel Regen regelmissig Schlammschlach-
ten. Einige Ausstellungsfahrzeuge mussten oft
miihevoll mit dem Traktor herausgezogen wer-
den.

Das Organisationskomitee um Christoph
Jenzer suchte nach Alternativen und stiess da-
bei auf die Pferderennbahn Schénzli. Die Be-
treiber der Rennbahn waren von der Idee be-
geistert und sicherten ihre Unterstiitzung zu.
Dieser Wechsel vereinfachte die Infrastruktur-
organisation enorm, zumal dank der St.-Jakob-
Anlagen etwa die Duschen, Park- und Cam-
pingpldtze nun in unmittelbarer Nihe sind. Fiir
das OK ergaben sich bei der Planung allein auf-
grund der Dimensionen der Anlage viele neue
Moglichkeiten. Alles konnte um ein Vielfaches
grosser gestaltet werden. Fiir die Zuschauer ist
der Standortwechsel in mehrfacher Hinsicht
ein Gewinn. Sie kénnen die Fahrer dank ei-
ner technisch interessanten Streckenfiithrung
im Village ldnger mitverfolgen und haben von
den iiberdachten Stadionsitzplitzen optimale
Sicht tiber die gesamte Anlage. Zudem liegt das

Schénzli zentral und ist mit dem o&ffentlichen
Verkehr oder per Rad leicht erreichbar.

Grosser werden bedeutet jedoch auch mehr
Personal, mehr Vorlagen und Vorschriften.
Wurden die Helfer in den ersten Jahren aus-
schliesslich durch Mitglieder des VC Reinach
gestellt, mussten auch hier neue Wege gesucht
werden. Seit drei Jahren arbeitet das Bikefesti-
val mit Swiss Volunteers zusammen, einer Or-
ganisation, die auf die Rekrutierung freiwilli-
ger Helfer spezialisiert ist.

Vielfaltiges Festivalprogramm

Das Festival bietet mit seinem vielfil-
tigen Rahmenprogramm fiir alle et-
was. So steht etwa fiir die Kleinsten ein
Like-a-Bike-Parcours bereit. Kinder
ab 6 Jahren sind beim «Proffix Swiss
Bike Cup»-Nachwuchsrennen (ehemals
«Strom Cup») startberechtigt. Verschie-
denste Aussteller bieten das neuste Ma-
terial zum Testen an, und viele Attrak-
tionen laden die Festivalbesucher zum
Mitmachen ein. Vor allem die Essens-
stinde werden von den Besuchern und
Fahrern sehr geschitzt. Der Festivalein-
tritt ist dank der Unterstiitzung der
Sponsoren kostenlos.

Leistungs- bis Amateursport

Aus sportlicher Sicht ist der «Proffix
Swiss Bike Cup»-Lauf fiir die Profis,
nach dem Weltcup in Lenzerheide, das
zweitwichtigste Rennen der Schweiz.
Er lockt die gesamte internationale Elite
an den Start und wird live im Fernsehen
iibertragen. Neben den Profis gibt es fiir
die Hobbybiker verschiedene Startmog-
lichkeiten. Einerseits kdnnen sie in den
Fun-Kategorien auf der Originalrenn-
strecke starten und damit ihre Runden-
zeiten mit denen der Profis vergleichen,
andererseits konnen sie sich bei der «Ba-
selbieter Bike Challenge» einschreiben.
Die Challenge ist kein Rennen. Zwar
findet eine Zeitmessung statt, es wird je-
doch keine Rangliste erstellt. Der Spass
steht klar im Vordergrund. Die Biker-
innen und Biker kénnen aus drei Tou-
ren mit unterschiedlichen Lingen und
Schwierigkeitsgraden auswihlen. Die
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Strecken sind durchwegs signalisiert und
mit Verpflegungsposten ausgestattet.

Neben den Ausdauerdisziplinen findet
in der Arena wihrend des ganzen Wo-
chenendes die «Bike World Jump Show»
statt. Auf dem Sprungparcours zeigen
die Athleten ihre Weltklasse. Am Start
sind die besten Schweizer Dirtjumper
und internationale Cracks. In mehreren
Show-Blocks, im freien Training und im
abschliessenden Best-Trick-Contest wird
das Publikum immer wieder ins Staunen
versetzt.

Breite Medienabdeckung

Die Kommunikationsstrategic und das
Medienkonzept des Bikefestivals sind
digital und klassisch ausgerichtet. Die
lokalen Tages- und Wochenzeitungen
werden bereits im Frithling mit Vorin-
formationen beliefert.

Die Follower in den sozialen Medien
wie Facebook, Instagram, Youtube und
Twitter werden das ganze Jahr regelmas-
sig mit News versorgt, die zusétzlich auf
der «Social Wall» der Festival-Home-
page publiziert werden. Dazu gehoren
Interviews mit Siegern der vergangenen
Jahre, Technikvideos der Goldwurst-Po-
wer-Teamfahrer auf der originalen Renn-
strecke und vieles mehr. Die Inhalte sind
bei den Followern sehr beliebt und wer-
den entsprechend oft kommentiert und
geteilt. Am Rennwochenende selbst ar-
beiten bis zu sieben Personen in unserem
Social-Media-Team. Besonders die Fotos
und Videos werden von den Rennfahrern
geschiitzt und fiir die eigenen Rennbe-
richte genutzt.

Fussball sorgt fiir mehr Besucher

Der grosse Zustrom an Zuschauern
ist nicht von den anwesenden Cross-
Country-Stars abhédngig, sondern vom
Fussball. Wenn der FC Basel im an-
grenzenden St.-Jakob-Park am Sonn-
tag ein Heimspiel austrigt, so stromen

vor dem Spiel hunderte Fans durchs
Schinzli, schauen sich vor dem FCB-
Match noch das Rennen an und konsu-
mieren an den verschiedenen Verpfle-
gungsstinden.

Solides Sponsorenfundament

Das Budget des Bikefestivals Basel liegt
mittlerweile bei liber 250'000 Franken.
Die wichtigsten Einnahmequellen sind
Sponsoring, der Sport-Toto-Fonds der
Sportdmter beider Basel und die Hospi-
tality am Rennwochenende.

Die Startgelder sind entgegen der Mei-
nung vieler Teilnehmer nur von geringer
Bedeutung. Jeder Fahrer kostet das Fes-
tival deutlich mehr als sie Startgelder be-
zahlen. Die Sponsoren sind mehrheitlich
lokale und regionale Partner, deren Un-
terstiitzung in erster Linie durch den per-
sonlichen Kontakt von Christoph Jenzer
zustande kam. Neben der Firma Breit-
band.ch als Presenting-Partner erbringen
weitere zwolf Partner einen Grossteil der
Sponsoringsumme.

Mit Zuversicht in die Zukunft

In den letzten Jahren stand die Uber-
bauung der Rennbahn Schénzli immer
wieder zur Diskussion. Eine Uberbau-
ung wiirde unweigerlich das Ende des
Festivals auf dem Gelinde bedeuten.
Das letzte Wort ist in dieser Angelegen-
heit aber noch lange nicht gesprochen.
Trotzdem plant das Organisationskomi-
tee um Marc Riidisiihli mit allen Spon-
soren immer drei Jahre voraus — so lan-
ge ist die aktuelle Situation noch gesi-
chert.

Das OK hat verschiedene, optionale
Konzepte ausgearbeitet, unter anderem
eine Verlagerung des Rennens in die
Basler Innenstadt oder ein zusitzliches
Enduro-Rennen. Viele spannende Ideen
wurden und werden weiterhin entwickelt
und weiterverfolgt.
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.. sowohl den Profis als auch den Hobbybikern attraktive Startmdglichkeiten.

ARGUS DATA |NS|GHTS® ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zirich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch



